
BEYOND
AI VISIBILITY
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HEUTE GEHT’S UM KI

SICHTBARKEIT NEU 
DENKEN



2
FULL SERVICE 
KREATIVAGENTUR



3BEAUTIFUL PEOPLE
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ACHTZEHN GRAD IST ALLES, WAS ES 
BRAUCHT, UM LICHT AUF VERBORGENE 
POTENZIALE ZU WERFEN. WIR SIND DIE 
MORGEN-DÄMMERUNG GUTER IDEEN.

IHR TAPPT 
IM DUNKELN?
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GUTE IDEEN LIEGEN ABSEITS VOM 
OFFENSICHTLICHEN. SIE DORT ZU SUCHEN, 
ERFORDERT EINSATZ. 
SIE EINZUSETZEN ERFORDERT COURAGE.

BLIND SPOT
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FRISCH & 

FORTSCHRITT
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WENN GÄSTE NICHT 
       MEHR SUCHEN, 
               SONDERN 
  GEFUNDEN WERDEN.
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Alexandra plant ihre 
Reise. Eine neue Art 
zu suchen.

INTRO 8



Der KI-Reise Assistent

9LEARNINGS

ChatGTP dient Alexandra als digitaler Reisebegleiter mit Fokus auf nachhaltige 
Hotels, nachhaltiges Reisen und bewusste Ästhetik. Natürlich hat sie ihren 
Assistenten vorher gebrieft

• Bevorzugt eigentümergeführte Häuser, die authentisch und verantwortungsvoll geführt 
werden.

• Adults Only oder ruhige Rückzugsorte bevorzugt. 

• Keine übertriebene Werbesprache – Fokus auf Atmosphäre, Stil und Erfahrung. 

• Priorität für Hotels und Regionen, die Alexandras Werte widerspiegeln.

• Keine anonymen Großbetriebe oder Hotelketten.

• Keine Packlisten.

• Keine Budget- oder Preisübersichten. 



FAZIT LIVE DEMO
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1. Gäste suchen anders

2. Hotels werden empfohlen – nicht gelistet

3. Menschlichkeit bleibt entscheidend

LEARNINGS
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DER KI-AGENT DENKT MIT

ANREISE

Automatische Analyse
der Anreiseoptionen
inkl. CO₂-Ausstoß

ANGEBOTE

Promotions, Specials und
Lademöglichkeiten für
Elektrofahrzeuge etc.

PROGRAMM

Vorschläge basierend
auf Präferenzen
der Prompter*in
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WAS KI LIEBT …



VON RELEVANZ ZU VERTRAUEN
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WHAT REALLY 
MATTERS

KONTEXT VERTRAUENSEMANTIK & SINN
01
 
 
 

02
 
 
 

03
 
 
 



14APPROVED



Website

SEMANTISCHE
ÜBEREINSTIMMUNG

SEMANTISCHE ÜBEREINSTIMMUNG
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AL L  I T  T AK E S

Bewertungen & PR Partner & Region 

Sichtbarkeit



RELEVANZ + 
VERTRAUEN = 
SICHTBARKEIT.

16
RELEVANZ IST EIN 
MINDSET



VON SEO 
ZU GEO 
(Generative Engine Optimization)
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WIE KI INHALTE VERSTEHT UND 
WEM SIE VERTRAUT

WIR SCHREIBEN 
NICHT FÜR 
MASCHINEN

SEO – die Basis

Sichtbar: wer informiert

GEO – die Weiterentwicklung

Empfohlen: wer überzeugt



19SYMBIOSE



WIE GASTGEBER*INNEN JETZT 
HANDELN KÖNNEN.

Klarheit
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01

Transparenz/Belege

02

Konsistenz

03

Haltung

04

DAS HANDWERK
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Wie Haltung sichtbar 
wird: 
Beispiel 
Der Daberer

COMMUNITY 
SHOWCASE



LERNEN WIR
VON DER DABERER 
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5 DINGE DIE IHR 
MORGEN TUN 
KÖNNT

• Extrem detailreiche Inhalte - Jede Seite beantwortet nicht nur eine Frage, sondern liefert vollständigen Kontext (z.B. 
nicht nur "Slow Food", sondern auch wer, wo, warum, seit wann, mit wem). Auch detallierte FAQ Seiten (auch als 
Landing Page)

• Namentlich genannte Experten - Florian (Küchenchef), Sigrid (Jägerin), Christine (Bäckerin), Marianne 
(Gründungsmitglied Slow Food) - das schafft Autorität

• Überprüfbare Fakten - Konkrete Zertifikate (Austria Bio-Garantie, EU Ecolabel, Change Maker Hotels), Jahreszahlen 
(seit 1978), Zahlen (270 Einwohner, 330 km Wanderwege)

• Authentische Storytelling-Sprache - Keine SEO-Phrasen, sondern echte Geschichten wie "Die haben einen Vogel"

• Vernetzte Themenwelten - Slow Food zieht sich durch Travel, Lehre, Village, Workshops - alles ist semantisch 
verbunden

• Der große Unterschied zu traditionellem SEO: Der Daberer schreibt für Menschen mit echtem 
Informationsbedürfnis, nicht für Keyword-Rankings - und genau das macht die Inhalte perfekt für KI-Antworten!
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WAS HOTELS   
MORGEN TUN 
KÖNNEN.

GEO



Deine Checkliste
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5 DINGE DIE IHR 
MORGEN TUN 
KÖNNT

1. Klare Botschaften, saubere Informationen. Tipp: Inkludiere FAQ-Sektionen, formuliere ein 
kurzes Manifest, achte auf konsistente Botschaften in Newsletter, Google My Business & 
Social Media.

2. KI bewertet anhand aller digitalen Erwähnungen. Tipp: PR wieder als Hebel sehen – 
Medienberichte, Partnerseiten, Changemaker-Netzwerke sind neue „Zitationsräume“.

3. Einführen von KI Tracking Tools: Finde heraus was die Leute prompten und lasse die Seite 
von euren Techniker*innen checken. 

4. Probiere dich aus! Nur wer selbst mit KI arbeitet, versteht, wie sie „denkt“.

5. Texte von euch klingen anders. Nutzt KI gern als Sparringpartner, aber gebt jedem Text 
eure Haltung, euer Gefühl, eure Sprache. 
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Keine Scheu! Wir freuen uns über eure Gedanken, Gefühle und Eindrücke.

GIBT ES NOCH 
FRAGEN?



Getreidemarkt 1  |  1. Stock  |  Top 10
1060 – Wien

+43 (1) 264 42 48 – 0     achtzehngrad.at
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COPYRIGHT
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